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Статья посвящена функциям ярлыка как важного средства речевой организации портрета 

политика в печатных СМИ. 

Материал исследования – коммуникативные портреты политиков в современных российских 

печатных СМИ.  

Методы исследования – когнитивно-дискурсивный метод, критический анализ дискурса, контент 

анализ, контекстуальный анализ. 

Основные выводы. Функции ярлыков: 1) репрезентация негативной оценки, изначально 

заложенной в семантике слова или приобретенной в контексте; 2) дискредитация оппонента; 

3) интерпретация политических реалий; 4) речевые манипуляции, в том числе мифологизация 

образа политика, 5) текстообразование (в частности, ярлыки нередко используются в составе 

заголовочного комплекса и в других сильных позициях текста); 6) репрезентации текстовой 

категории тональности, и прежде всего – иронического пафоса. 

К ярлыку как субъективизированному, свернутому, негативному суждению о политике близка 

жанровая разновидность, которую можно назвать мини-портретом политика. Это небольшой 

текст, который легко редуцируется до ярлыка. Тематическое содержание мини-портретов, как 

правило, инвариантно. Вариативными компонентами являются структура мини-портрета, 

языковое представление и специфика текстового развертывания негативного суждения о 

политике. 

Среди причин, детерминирующих широкое распространение ярлыков в текстах СМИ, важнейшей 

является дифференциация массового адресата СМИ. Посредством ярлыка авторская точка 

зрения транслируется прежде всего молодежной аудитории, которая, в связи с 

распространением Интернет-коммуникации, легко усваивает свернутые негативно-оценочные 

речевые формулы, субъективно ограничивающие объем понятий. Ярлык нередко рассчитан и на 

представителей старшего поколения, в памяти которого сохранились клише советского периода 

(враг народа, интернациональный долг и др.). Прагматическая востребованность ярлыков 

приводит к тому, что они начинают замещать и тезисы, и аргументы, существенно изменяя 

традиционный логограф газетного текста.  
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